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www.unric.org/de
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Roadmap

zur Umsetzung des Weltaktionsprogramms

.Bildung fir nachhaltige Entwicklung”

Prioritare Handlungsfelder

Um gine strategischen Fokussierung zu erméglichen und das Engagemnent der Akteure zu férdern,
hat das WAP finf prioritare Handlungsfelder identifiziert, um BME voranzubringen.

HANDLUNGSFELD 1

Politische Unterstiitzung: Integration des BNE-Konzepts in die Politik in den Beraichen Bil-
dung und nachhaltige Entwicklung, um ein giinstiges Umnfeld fiir BME zu schaffen und eine syste-
mische Veranderung zu bewirken

HANDLUNGSFELD 2

Ganzheitliche Transformation von Lern- und Lehrumgebungen: Integration von Mach-
haltigkeitsprinzipien in Bildungs- und Ausbildungskontexte

HANDLUNGSFELD 3

Kompetenzentwicklung bei Lehrenden und Multiplikatoren: Starkung der Kompatenzen
von Erziehern und Multiplikatoren fur effektivere Ergebnisse im Bereich BNE

HANDLUNGSFELD &

Starkungund Mobilisierung der Jugend: Einfilhrungweiterer BME-Malinahmen fiir Jugendliche

HANDLUNGSFELD 5

Forderung nachhaltiger Entwicklung auf lokaler Ebene: Auswaitung der BNE-Program-
me und -Netzwerke auf der Ebene von Stadten, Gemeinden und Regionen




SPONTAN!
WIRKSAM!!

boykottieren
Produkte, die nicht
nachhaltig sind

22%

Demonstrationen
teil

sparen Energie im
Haushalt

Spontan!
Situativ!
Wirksam!

92 % der Jugendlichen engagieren sich

* 30% boykottieren Produkte, wenn
Firmen sich nicht umweltfreundlich
verhalten oder gegen Menschenrechte
verstoRRen

» Uber 49 % wollen zukiinftig
auf diese Weise aktiv werden

* 22 % nehmen an Demonstrationen teil

» Uber 41 % wollen zukiinftig
fiir ihre Uberzeugungen auf
die Stralde gehen



ABBILDUNG 6.1: ATTRAKTIVITAT VON AUSGEWAHLTEN AKTIVITATEN

Selbst auf sparsamen Umgang mit Energie im
Haushalt achten

Im Internet Seiten von Umweltschutz-
oder Menschenrechtsorganisationen
durchlesen /besuchen

Bestimmte Produkte boykottieren, wenn
Firmen sich nicht umweltfreundlich verhalten
oder gegen Menschenrechte ...

Sich fiir die Interessen der Region einsetzen

An einer Demonstration teilnehmen

Sich mindestens eine Woche lang vegetarisch
ernghren

An einer Online-Kampagne (Online
Campaining) eine Unterschrift abgeben
(z.B. campact, avaaz)

In einem sozialen Netzwerk (Facebook, Insta-
gram, Twitter usw.) einer Umweltschutz- oder
Menschenrechtsorganisationen ...

In einem sozialen Netzwerk in einer Umwelt-
schutz- oder Menschenrechtsorganisationen
mitdiskutieren

Mich in einer Biirgerinitiative engagieren

Eine protest Email schreiben

An einem Flashmob teilnehmen

Bewusst mit dem Gesetz in Konflikt geraten,
um sich fir Menschen oder Umwelt einzusetzen

An einer Sitzblockade teilnehmen .

o
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Quelle: Greenpeace Nachhaltigkeitsbarometer 2015 — Nachhaltigkeit
bewegt die Jugend



Abbildung 1: Nachhaltigkeitstypen

Nachhaltigkeitsaffine

Nachhaltigkeitsinteressierte ohne Verhaltenskonsequenzen

Nachhaltigkeitsaktive ohne inneren Anlass

Nachhaltigkeitslethargiker

Nachhaltigkeitsrenitente

Angaben in %

TABELLE 4.11: UBERSICHT UBER DIE ABWEICHUNGEN DER GESAMTSKALENAUSPRAGUNGEN
DER TYPEN IM VERGLEICH ZUM MITTELWERT ALLER BEFRAGTEN
Motivation Intention Volition  Anteil in % Tendenz ES Istn |Cht ge n Ug ZU wissen,
man muss auch handeln.

Nachhaltigkeitsaffine + + + 31,8 abnehmend
Nachhaltigkeitsrenitente = — = 16,2 abnehmend ES |St nlcht genug zZU Wollen

’
Nachhaltigkeitsaktive oh
B - - + 16,4 zunchmend man muss es auch tun.
NaChhaltigkeitsinteressierte + " _ 20,3 zunehmend Johann Wolfgang von Goethe
ohne Verhaltenskonsequenzen ?
Nachhaltigkeitslethargiker - + - 15,3 abnehmend

Quelle: Greenpeace Nachhaltigkeitsbarometer 2015 — Nachhaltigkeit bewegt die Jugend
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WIR WOLLEN 70%

MITREDEN! wollen zukiinfiig

Shom aus

Energien bu»ehen

»
59%

ist eigenes
Engagement fuir
Klimaschutz
wichtig
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92%

sind fur die
Energiewende

—
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Nachhaltigkeit als
gesellschaftliche
Leitperspektive ist
notwendig ...

Am Beispiel der Energiewende:

* Nach Ansicht der 15 — 24jahrigen ist
die Energiewende ein ,muss”.

* Sie mochte die Energiewende aktiv
mitgestalten.

.. die Frage ist nicht ob,
sondern wie?



Greenpeace

0 | Nachhaltigkeitsbarometer
Il ,
1% j’ %L;;,W 71 Prozent der Schilerinnen und Schiiler
':}"E':,}::T‘“d‘" T begegnen Nachhaltigkeit in der Schule,
' e doch ...
oder begegnen
anderen
Denkweisen
,%3 "q * nur 30% haben Méglichkeiten
\ o kennengelernt, Gesellschaft zu
. S verandern,
i 19% * nur 19% haben sich mit
 aben sich i Zukunftsvisionen auseinandergesetzt,
pos e * nur 15% haben Austausch mit
- Menschen anderer Kulturen oder
5% begegnen anderen Denkweisen,
haben * nur 5% haben langfristige Projekte.

langfristige
Projekte
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BUNDNIS
ZUKUNFTSBILDUNG

Die Kernziele des Biindnis ZukunftsBildung:

* Die strukturelle Verankerung einer Bildung fiir eine nachhaltige Entwicklung im gesamten
Bildungssystem.

* Die systematische Beteiligung von Kindern, Jugendlichen und allen Lernenden in
Bildungsfragen.

* Eine gute Bildung fiir alle und ein ganzheitliches Bildungsverstandnis, das sowohl formale und
non-formale sowie informelle Bildungswege und Lernorte umfasst.

*  Verknipfung politischer Prozesse.

* Finanzierung von BNE Strukturen / Einrichtung eines Zukunftsfonds.




